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Colliers International

Dziat Badan | Doradztwa

Dziat Badan i Doradztwa Colliers
International zajmuje sie badaniami
i szeroko pojetym doradztwem dla
Klientow w zakresie rynku nieruchomosci
komercyjnych w Polsce, w szczegdlnosci:
biurowych, handlowych, przemystowych
i hotelowych. Nasza wiedza poparta
jest wieloletnim doswiadczeniem
i wypracowanymi metodami analitycznymi,
ktorymi  wspieramy naszych Klientéw
w procesach decyzyjnych, okreSlajgc
szanse | zagrozenia oraz mozliwe
scenariusze wynikajgce ze zmieniajgcych

sie warunkéw rynkowych.

| COLLIERS INTERNATIONAL

Ustugidziatuobejmujganalizy ekonomiczne
[ badania rynku nieruchomosci
komercyjnych z

przysztych trendow rynkowych; analizy

uwzglednieniem

optacalnosci; analizy konkurencji; strategie
inwestycyjne; analizy lokalizacji, itp.

Nasza baza danych
najbardziej aktualne informacje na temat

komercyjnych

obejmuje

rynku nieruchomosci

w Polsce, a Scista wspoipraca
z dziatami agencyjnymi firmy pozwala
na lepsze zrozumienie indywidualnych

potrzeb naszych Klientow.



Szanowni Panstwo,

Mamy przyjemno$¢ przedstawi¢ najnowszg publikacje Dziatu Badan i Doradztwa
NOWE SZLAKI NA HANDLOWEJ MAPIE POLSKI — NIEODKRYTY POTENCJAL
MNIEJSZYCH MIAST. Nasz raport identyfikuje potencjalne mozliwosci inwestycyjne
na rynku nieruchomosci handlowych w mniejszych miastach w Polsce. Raport
ukaze sie w szesciu czesciach, ktére bedg publikowane w odstepach kwartalnych
— pierwsza czesc¢ raportu obejmuje Polske Centralng.

Mamy nadzieje, ze znajdziecie Panstwo w tej publikacji wiele ciekawych informaciji,
ktére mogg okazac¢ sie przydatne w podejmowaniu decyzji biznesowych.

Jezeli bedziecie Panstwo zainteresowani bardziej szczegétowymi informacjami
na temat mozliwosci inwestycyjnych na rynku handlowym w Polsce lub innymi
publikacjami Dziatu Badan i Doradztwa firmy Colliers International, uprzejmie
prosimy o kontakt telefoniczny +48 22 331 78 00 lub +48 22 333 91 72.

Zyczymy interesujgcej lektury.

Z powazaniem,

Dominika Jedrak
Dyrektor | Dziat Badan i Doradztwa

COLLIERS INTERNATIONAL |
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Raport ,Nowe szlaki na handlowej mapie Polski - nieodkryty
potencjat mniejszych miast” ma na celu wskazanie
potencjalnych mozliwosci inwestycyjnych na rynku
nieruchomoéci handlowych w mniejszych miastach. Rynki
handlowe w gtéwnych polskich aglomeracjach sa dosy¢
dobrze rozwiniete i rozpoznane (co nie oznacza, ze s
juz w petni nasycone powierzchnig handlowa). Mniejsze
miasta natomiast, kryja w sobie znaczny, jeszcze nie
odkryty potencjat, w zwiazku z czym warto przyjrze¢ im
sie blizej. Raport zostanie wydany w szeéciu czesciach,
ktore beda publikowane w odstepach kwartalnych. Kazda
kolejna cze$¢ raportu zostanie po$wiecona innemu regionowi
Polski.

1. REGION CENTRALNY (CZESC ):

> wojewddztwo todzkie
> wojewoddztwo mazowieckie

1. REGION POLUDNIOWY

1.  REGION POLUDNIOWO-ZACHODNI
1. REGION POLNOCNY

1. REGION POLNOCNO-ZACHODNI

1. REGION WSCHODNI

Wstep

Raport zawiera przeglad rynkéw handlowych w miastach
o liczbie ludnoéci z przedziatu 30 - 100 tys. Miasta
analizowane sa pod wzgledem istniejacej i planowanej
podazy nowoczesnej powierzchni handlowej oraz wskaznikéw
ekonomicznych, takich jak stopa bezrobocia i sita nabywcza
mieszkancow. Na podstawie wynikow analizy stworzona
zostata mapa wytyczajaca nowe ,szlaki handlowe”
obejmujace miasta charakteryzujace sie wysokim potencjatem
ze wzgledu na ograniczong ilo$¢ nowoczesnej powierzchni
handlowej oraz korzystne parametry ekonomiczne. Takie
potencjalne luki stanowig ciekawa alternatywe dla wiekszych
miast, ktére sa juz wzglednie nasycone pod wzgledem
istniejacej powierzchni handlowej. Mniejsze miejscowoéci
stanowia ciekawa opcje dla inwestoréw, ktorzy chca
zaistnie¢ w nowych, perspektywicznych lokalizacjach.
Mapa nowych ,szlakéw handlowych” moze stanowi¢
pierwszy krok do wskazania miejsc charakteryzujacych
sie wysokim potencjatem, ktéry moze przetozy¢ sie na
sukces inwestycji.

COLLIERS INTERNATIONAL
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Rynki handlowe
W mniejszych miastach

Rynki handlowe w mniejszych miastach istotnie réznig
sie od siebie zaréwno pod wzgledem stopnia rozwoju, jak
i lokalnych uwarunkowan, w zwiazku z czym dosy¢ trudno
je porownywac i uzyska¢ miarodajne wyniki. Jednak
istnieja pewne kluczowe czynniki, ktére determinuja sukces
planowanej inwestycji w danej lokalizacji, naleza do nich
m.in. nastawienie wtadz lokalnych, rozwdj infrastruktury,
dostepno$¢ gruntéw czy zwyczaje zakupowe mieszkanhcow.
Sa to istotne elementy, ktére moga bardzo utatwic realizacje
inwestycji badz przeciwnie - uczyni¢ ja wrecz niemozliwa,
Poznanie danej lokalizacji wymaga szczegotowego
przeanalizowania uwarunkowan lokalnych, zaréwno pod
katem istniejacej i przysztej konkurenciji, jak rowniez

sytuacji spoteczno-ekonomicznej, planowanych inwestycji
infrastrukturalnych itp.

W przeciwienstwie do duzych aglomeracji, w ktérych rynki
handlowe rozwijaja sie w miare rownomiernie, w mniejszych
miastach sytuacja wyglada nieco inaczej. W wiekszosci
miast powyzej 30 tys. mieszkancow znajduja sie supermarkety
zaréwno lokalne jak i sieciowe; sklepy z materiatami
budowlanymi, artykutami wyposazenia wnetrz i pielegnacji

| COLLIERS INTERNATIONAL

ogrodu (tzw. DIY - ,Do it yourself”) oraz domy towarowe,
w wiekszoéci z lokalnymi najemcami. To co wyréznia rynki
handlowe w poszczegélnych miastach to obecno$¢ w
niektorych z nich nowoczesnego obiektu handlowego,
ktory na lokalny rynek dostarczyt nowa jakos¢ oraz
zaoferowat mieszkancom nowe doswiadczenia zakupowe.
Inwestorzy poszukujacy mozliwosci w mniejszych miastach
uzalezniaja swoje decyzje od wielu czynnikdw, takich jak
sytuacja spoteczno-ekonomiczna, istniejaca lub planowana
konkurencja, czy odlegto$¢ od wiekszej aglomeracji
miejskiej. W zwiazku z powyzszym nie wszystkie miasta
o podobnej wielkoéci zostana podobnie ocenione pod
wzgledem potencjatu inwestycyjnego. Obraz rynku
handlowego zmienia sie istotnie wraz z otworzeniem
nowoczesnego obiektu, ktéry jest w stanie przyciagna¢
wieksze, bardziej znane sieci handlowe. Analiza powierzchni
handlowych w dalszej czesci raportu obejmuje gtéwnie
nowoczesne obiekty o powierzchni min. 5000 m? Projekty
tej skali moga przedstawi¢ ciekawa oferte i wywrzeé
znaczacy wptyw na rynek.
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Wojewodztwo mazowieckie

Ostroteka
[
Ciec.hanéw Najwieksze wojewddztwo w Polsce.
Block Wyszkow POLOZENIE Polska $rodkowo-wschodhnia,
N wojewodztwa graniczace:
B T « Lubelskie
Sochaczew War 2 Misk Mazowiecki * Swietokrzyskie
®  Pruszkéw, ° Sie.dlce o
Zyrardé\n./ G. drick 8 *otwock o t 6dzkie
Mraoz.ZIS HEEEAT) * Kujawsko-pomorskie
¢ Warminsko-mazurskie
¢ Podlaskie
LUDNOSC 5,2 mln
POWIERZCHNIA 35 558 km?
Radom
c& STOLICA Warszawa
INNE GEOWNE ~ Radom, Ptock
MIASTA
MAZOWIECKIE

Wybrane dane statystyczne (Tabela 1.)

Indeks sity nabywczej

Liczba mieszkahcow Stopa bezrobocia (%) . A
na mieszkanca

Polska 38 200 037 118 100
Wojewoddztwo mazowieckie 5236 296 9,5 127
Warszawa 1713673 37 A
Siedlce 76 365 9,4 v
Piaseczno 71 087 71 A
Pruszkéw 56 893 6,7 A
Ostroteka 53 402 14,9 v
Legionowo 52 083 12,6 A
Wotomin 50912 12,9 v
Ciechanow 45078 16,5 v
Otwock 44 069 8,3 v
Zyrardow 40 990 13,7 v
Grodzisk Mazowiecki 40 057 6,7 A
Wyszkow 38 627 148 v
Minsk Mazowiecki 38 353 9,6 v
Sochaczew 37537 10,6 >

* Sita nabywcza w poszczegblnych miastach w odniesieniu do $redniej dla wojewddztwa
Zrédio: Colliers International Poland na podstawie danych GUS i GfK Polonia

COLLIERS INTERNATIONAL | 7
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Rynek nowoczesnej powierzchni handlowej w miastach
od 30 do 100 tys. mieszkancéw w wojewddztwie
mazowieckim:

> 3 miast o liczbie mieszkancéw z przedziatu 30-100 tys.
> Na koniec Ill kwartatu 2011 tylko w trzech miastach

znajdowaty sie nowoczesne obiekty handlowe o powierzchni
min. 5000 m2,

> Najwiecej nowoczesnej powierzchni handlowe] znajduje

sie w Piasecznie (okoto 60000 m?), gdzie zlokalizowane
sq dwa duze obiekty: Auchan (plany rozbudowy) oraz
Fashion House, co wynika z bezposéredniego sasiedztwa
miasta z Warszawa. W Piasecznie zlokalizowany jest
rowniez sklep sieci Decathlon.

> Wieksze galerie handlowe zlokalizowane sa rowniez w

Ciechanowie (Galeria Mrowka) oraz w Wyszkowie
(Galeria Wyszkow).

> W omawianych miastach istnieja rowniez mniejsze

Nowoczesne obiekty handlowe w budowie i planowane:

> Do konca 2014 roku w pieciu miastach planowane jest
otwarcie dziewieciu obiektéw handlowych: w Siedlcach,
Legionowie, Ciechanowie, Pruszkowie i Zyrardowie.

> Szczegblng aktywnos¢ deweloperdéw zauwazy¢ mozna
obecnie w Ciechanowie i Siedlcach.

> Piec obiektow znajduje sie w budowie. Sa to rozbudowy
dwach istniejacych centréw handlowych: Galerii S w
Siedlcach i Galerii Mréwka w Ciechanowie (o park
handlowy) oraz trzy nowe obiekty: Arabella w Ciechanowie
oraz dwie mniejsze galerie w Zyrardowie (Stara Garbarnia
oraz Dekada Zyrardéw).

> Najwiekszym planowanym obiektem jest Galeria Legionowo,
ktorej powierzchnia ma wynie$¢ 43000 m?.

Nowoczesna powierzchnia handlowa w budowie
i planowana (Tabela 3.)

obiekty handlowe (ponizej 5000 m?), ktére mozna uznac Gtéwne
za nowoczesne, m.in. Galeria Alius w Ostrotece, Galeria o planowane Status Pow. Planowane
Sw Siedlc_ach, Galeria Partner w Mifisku Mazowieckim lasto obiekty inwestycji (m?) ukohczenie
oraz Palsaz Hgndlowy Stara Przedzalnia wraz z Galerig handlowe
Zyrardow w Zyrardowie. -
Galeria S .
(rozbudowa) W budowie 27 000 Il pot. 2013
Nowoczesna powierzchnia handlowa (Tabela 2.) Siedlce Centrum
Handl planowana 50 000 2013/ 2014
Nowoczesna Istniejace obiekty TR
Miasto pow. handlowa rEElTE Legionowo LeG?cl)ircSvo planowana 43 000 Il pot. 2013
(min. 5000 m?) s
. Galeria
Piaseczno 56 000 - ﬁ‘UChlin (199(2)605) Mrowka
ashion Fiouse (rozbudowa w budowie 11000 Il kw. 2012
Ciechanow 7700 Galeria Mrowka o park
(2008) Ciechanéw  handlowy)
Wyszkow 11 000 Galeria Wyszkow Arabella  w budowie 15500 | pot. 2012
(2010) Karuzela | 8000
Zrédlo: Colliers International Poland Park planowana
Mazowieckie - Istniejaca i planowana podaz G Sltjara. w budowie 5000 IV kw. 2011
nowoczesnej powierzchni handlowej (m?) Zyrardow arbarnia
ol oekadd  wbudowie 3800 Il kw. 2012
70 000 - 4
60 000 Zrédto: Colliers International Poland
50 000
40000
30000
20000
10 000
0
FFFESFETEESES
TSI 7874

M Istniejgca nowoczesna powierzchnia handlowa
m Planowana powierzchnia handlowa

Zrédio: Colliers International Poland

COLLIERS INTERNATIONAL
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Wojewodztwo tddzkie

Kutno POLOZENIE Polska centralna, wojewodztwa
graniczace:

* Mazowieckie

Y ° A . .
Zgierz Skierniewice SHREkZE
S o Slaskie
L(** |
Zdunska . * Opolskie
Wola Pabianice Tomaszéw
NP Mazowiecki * Wielkopolskie
Sieradz Piotrkéw .
Trybugalski * Kujawsko-pomorskie
o n LUDNOSC +2,5min
Wieluf Betchatow Opoczno ’
© POWIERZCHNIA  «18 218 km?
Ragomsko STOLICA < Lods
INNE GLOWNE e Piotrkow Trybunalski,
MIASTA Pabianice
LODZKIE

Wybrane dane statystyczne (Tabela 4.)

Indeks sity nabywczej

Liczba mieszkahcow Stopa bezrobocia (%) na mieszkahca *
Polska 38200037 11,8 100
Wojewoédztwo todzkie 2537813 121 98,1
Lodz 732376 10,4 A
Piotrkéow Trybunalski 77817 10,9 >
Pabianice 68608 15 A
Tomaszéw Mazowiecki 65424 16,3 v
Betchatow 60864 10,6 A
Zgierz 57838 15,7 A
Skierniewice 49007 9,6 A
Radomsko 48286 14,2 A
Kutno 46257 16,9 A
Zdunhska Wola 43948 12,4 v
Sieradz 43552 123 A
Opoczno 35837 14,8 v
Wielun 32687 10,3 A

* Sita nabywcza w poszczegolnych miastach w odniesieniu do $redniej dla wojewédztwa
Zrédbo: Colliers International Poland na podstawie danych GUS i GfK Polonia

COLLIERS INTERNATIONAL |
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Rynek nowoczesnej powierzchni handlowej w miastach
od 30 do 100 tys. mieszkancoéw w wojewddztwie toédzkim:

> 12 miast o liczbie mieszkancéw z przedziatu 30-100 tys.

> W pieciu miastach znajduja sie nowoczesne obiekty
handlowe o powierzchni min. 5000 m?.

> Najwieksza podaz nowoczesnej powierzchni handlowej
(52800 m?) koncentruje sie w Piotrkowie Trybunalskim,
w dwoch duzych centrach handlowych: Echo oraz Focus
Mall.

> Drugim miastem pod wzgledem ilosci istniejacej
powierzchni jest Sieradz, w ktérym w trzech obiektach
handlowych - Galerii Sieradzkiej, Galerii Rondo i Dekadzie
znajduje sie 25000 m? nowoczesnej powierzchni
handlowe;.

> Obiekty handlowe w pozostatych miastach: Pabianice
- CH Echo, Betchatéw - Galeria Olimpia, Skierniewice
- Tesco oraz oddana do uzytku we wrze$niu 2011 roku
galeria handlowa Dekada Skierniewice.

Nowoczesna powierzchnia handlowa (Tabela 5.)

Nowoczesna
pow. .. .
. Istniejace obiekt
Miasto handlowa hzja?\dlowe y
(min. 5000
m?)
Piotrkéw 52 800 CH Echo (2000),
Trybunalski Focus Mall (2009)
Pabianice 13 500 CH Echo (2003)
Betchatow 9 300 Galeria Olimpia (2000)
Skierniewice 5000 Tesco (2003)
Galeria Sieradzka (2008),
Sieradz 25 000 Galeria Rondo (2011),

Dekada Sieradz (2011)

Zrédto: Colliers International Poland

COLLIERS INTERNATIONAL

Nowoczesne obiekty handlowe w budowie i planowane:

> Na koniec Ill kwartatu 2011 aktywno$¢ deweloperow
mozna byto odnotowa¢ w dwoch miastach, Pabianicach
i Betchatowie.

> Pabianice — w budowie znajduje sie jeden obiekt o
powierzchni ok. 5000 m?,

> Betchatow - inwestorzy réwnolegle buduja dwie galerie
handlowe, ktére wedtug planéw zostang dostarczone
na rynek w drugiej potowie 2012 roku. Pierwsza z nich
jest Galeria Olimpia, ktora wraz z istniejaca czeécig
(byte CH Echo) bedzie stanowi¢ kompleks handlowy o
powierzchni 30 500 m?. Drugie centrum handlowe to
Bawetnianka o powierzchni 35000 m?*

> Inwestorzy planuja réwniez obiekty handlowe w Radomsku
i Tomaszowie Mazowieckim.

Nowoczesna powierzchnia handlowa w budowie
i planowana (Tabela 6.)

Gtowne
. planowane Status Pow. Planowane
Miasto . . - a .
obiekty inwestycji (m?) ukonhczenie
handlowe
Pabianice <™\ budowie 5000 I kw. 2013
Fabryka
Tomaszoéow Centrum
. . lanowana 30000 2014 / 2015
Mazowiecki Handlowe P
3 Bawetnianka w budowie 35000 Il pot. 2012
Betchatow
Olimpia ~ w budowie 21000 Il pot. 2012
Radomsko 02 Cianowana 20000 bd
Radomsko

Lodzkie - Istniejaca i planowana podaz nowoczesnej

powierzchni handlowej (m?)

m2
80000
70 000
60 000
50 000
40000
30000

20000
10000
0

Q' 2 A > & L o o 2 A o <
S e YIS FsE
S LSS FH ST SS
& &y S & £ 2
&S v §F s & <€ &
< § ° N

M Istniejgca nowoczesna powierzchnia handlowa

M Planowana powierzchnia handlowa

Zrédto: Colliers International Poland



Na podstawie przeprowadzonej analizy rynku nowoczesnych
powierzchni handlowych oraz czynnikéw spoteczno-
ekonomicznych zostat okreslony potencjat inwestycyjny
badanych miast. Dane zostaty przedstawione tabelarycznie.
Potencjat wynikajacy z czynnikéw spoteczno-ekonomicznych

NOWE SZLAKI HANDLOWE | POLSKA CENTRALNA

Podsumowanie

(Tabela 7. i Tabela 8.) zostat okreslony na podstawie oceny
stopy bezrobocia i sity nabywczej (,+" sytuacja korzystna;
.~ sytuacja niekorzystna) i przedstawiony za pomoca
odpowiednich strzatek:

’I‘ - wysoki \1/ - niski

=> - neutralny

MAZOWIECKIE
Potencjat inwestycyjny wynikajacy z czynnikow
spoteczno-ekonomicznych (Tabela 7.)

Stopa Sita

ES bezrobocia* nabywcza** Folifsl
Siedlce + - >
Piaseczno + + M
Pruszkéow + + Mt
Ostroteka - - J
Legionowo - + S
Wotomin - - A
Ciechanow - - J
Otwock + - >
Zyrardow - - R
Grodzisk
Mazowiecki + + T
Wyszkow - - R
Minsk
Mazowiecki + - -
Sochaczew + + Mt
* Stopa bezrobocia: ,+" = ponizej $rednigj dla Polski: ,~" = powyzej Sredniej dla
Polski
** Sita nabywcza: ,+" = powyzej $redniej dla danego wojewddztwa; ,~" =>

ponizej sredniej dla danego wojewddztwa
Zrédto: Colliers International Poland

LODZKIE
Potencjat inwestycyjny wynikajacy z czynnikéw
spoteczno-ekonomicznych (Tabela 8.)

it bez?écl;z?:ia * naby%\ir?za e FOETE
Piotrké
T:;t:ugz:ski + + T
Pabianice - + S
Tomaszéw _ _ J
Mazowiecki
Betchatow + + 0N
Zgierz - + S
Skierniewice + + ™
Radomsko - + S
Kutno - + >
Zdunska Wola - - J
Sieradz - + S
Opoczno - - A
Wieluh + + N
* Stopa bezrobocia: .+ = ponizej Sredniej dla Polski; ,~" => powyzej $redniej dla
Polski
** Sita nabywcza: ,+" => powyzej Sredniej dla danego wojewsdztwa; ,~" =>

ponizej Sredniej dla danego wojewédztwa

Zrédho: Colliers International Poland

COLLIERS INTERNATIONAL |
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Analiza rynku nieruchomosci handlowych (istniejacych i
planowanych) w miastach pomiedzy 30 tys. a 100 tys.
mieszkancow oraz wyniki uzyskane na podstawie oceny

W - duzy potencjat inwestycyjny, niskie ryzyko

inwestycyjne

- $redni potencjat i poziom ryzyka

sytuacji spoteczno-ekonomicznej pozwolity na okrelenie — —
tencjatu i tycyj li h miast. — i i ;
potencjatu inwestycyjnego analizowanych mias — - OZraniczony potencjat, wyzsze ryzyko
Wyniki zostaty przedstawione za pomoca odpowiednich
koloréw (Tabela 9. i Tabela 10.), ktére odpowiadajaq
oznaczeniu miast na mapie.
MAZOWIECKIE tODZKIE

Potencjat inwestycyjny wynikajacy ze stopnia
rozwoju rynku nieruchomosci handlowych oraz
czynnikéw spoteczno ekonomicznych - patrz
Tabela 7. (Tabela 9.)

Potencjat inwestycyjny wynikajacy ze stopnia
rozwoju rynku nieruchomosci handlowych oraz
czynnikéw spoteczno ekonomicznych - patrz

Tabela 9. (Tabela 10.)

Miasto Potencjat inwestycyjny Miasto Potencjat inwestycyjny
Siedlce __ Piotrkéw Trybunalski __
Piaseczno — Pabianice —
Pruszkéow __ Tomaszéw Mazowiecki __
Ostroteka __ Betchatow __
. | . |
Legionowo — Zgierz —
Wotomin — Skierniewice —
Ciechanow — Radomsko —
Otwock — Kutno —
Zyrardow — Zdunska Wola —
Grodzisk Mazowiecki — Sieradz —
Wyszkow — Opoczno —
Minsk Mazowiecki — Wielun —
I Zrédho: Colliers International Poland
Sochaczew —

Zrédto: Colliers International Poland

| COLLIERS INTERNATIONAL




MAPA NOWYCH SZLAKOW HANDLOWYCH

Mapa nowych ,szlakéw handlowych” w Polsce wskazuje na
potencjat inwestycyjny mniejszych miast w danych
wojewoddztwach. Wytyczone zostaty 3 szlaki handlowe:
niebieski, czerwony i czarny, ktore wskazuja na istniejace
szanse i stopien ryzyka inwestycyjnego. Kolory szlakéw
handlowych stanowia nawiazanie do stopnia trudnosci
szlakéw turystycznych, i tak: niebieski oznacza niewielki
stopien trudnosci co w rozumieniu biznesowym przektada
sie na duzy potencjat i stosunkowo niewielkie ryzyko
inwestycyjne. Szlak czerwony z inwestycyjnego punktu
widzenia wskazuje na nieco nizszy potencjat danego rynku
I $redni stopien ryzyka. Czarny szlak z kolei 0znacza najwyzszy
stopien trudnosci, a miasta mu przypisane uwazane sa za
lokalizacje, ktore w tym momencie charakteryzuja sie wyzszym
ryzykiem dla potencjalnych inwestorow (w dtuzszej perspektywie
czasowej sytuacja w tych miastach moze ulec zmianie).

Miasto - duzy potencjat inwestycyjny, niskie ryzyko
I nwestycyjne
|

Miasto - $redni potencjat i poziom ryzyka

Miasto - ograniczony potencjat, wyzsze ryzyko

Dane zawarte w raporcie przedstawiajq sytuacje na koniec Il kwartatu 2011 roku.
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Niniejsze opracowanie nie wyczerpuje wszystkich zagadnier oraz aspektéw, ktére odnoszq sie do jego przedmiotu. Intencjq
niniejszej publikacji nie jest doradztwo inwestycyjne, zatem nie moze by¢ ona traktowana jako podstawa decyzji biznesowych.

WHERE TO INVEST | CENTRAL POLAND

Mapa nowych
szlakow handlowych
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